REGULAMIN SKLEPU INTERNETOWEGO

§ 1. POSTANOWIENIA OGOLNE

1. Niniejszy Regulamin okresla zasady korzystania ze Sklepu Internetowego,
warunki zawierania i wykonywania umow sprzedazy oraz zasady
odpowiedzialno$ci zwigzane z zakupem i korzystaniem z Kursu Online.

2. Regulamin jest regulaminem, o ktérym mowa w art. 8 ustawy z dnia 18 lipca
2002 r. o $wiadczeniu ustug droga elektroniczng (Dz. U. z 2020 r. poz. 344).

3. Sklep Internetowy prowadzony jest przez:

e NAVIGATOR SATOSHI Sp. z o0.0.

Adres siedziby: Deblin ul. Staszica 5 lok. 37. 08-530

NIP: 5060128545

REGON: 542696861

Adres e-mail: biuro@nawigator-finansowy.pl

Telefon: +48 698 411 749

e Adres Sklepu Internetowego: nawigator-finansowy.pl

4. (zwany dalej ,Sprzedawcy" lub ,Ustugodawcy")

5. Korzystanie ze Sklepu Internetowego oznacza akceptacje postanowien
niniejszego Regulaminu. Przed ztozeniem zamdwienia Klient zobowigzany
jest do zapoznania sie z Regulaminem i jego akceptaciji.

6. Czasem wtasciwym dla Sprzedawcy jest czas srodkowoeuropejski
(CET/CEST).

§ 2. DEFINICJE

Pojecia uzyte w Regulaminie oznaczaja:

1. Sklep Internetowy (Sklep) — serwis internetowy prowadzony przez
Sprzedawce pod adresem nawigator-finansowy.pl, za posrednictwem ktérego
Klient moze zawrze¢ umowe o dostarczenie Tresci Cyfrowej.

2. Sprzedawca/Ustugodawca — podmiot wskazany w § 1 ust. 3 niniejszego
Regulaminu.

3. Klient — osoba fizyczna posiadajgca petng zdolnos¢ do czynnosci prawnych,
osoba prawna lub jednostka organizacyjna nieposiadajgca osobowosci
prawnej, ktorej przepisy szczegdlne przyznajg zdolnos¢ prawnag, ktdra
dokonuje zakupu Kursu Online za posrednictwem Sklepu Internetowego.

4. Konsument — osoba fizyczna zawierajgca ze Sprzedawcg umowe
niezwigzang bezposrednio z jej dziatalnoscig gospodarczg lub zawodowa.



5. Przedsiebiorca na prawach konsumenta — osoba fizyczna zawierajgca
umowe bezposrednio zwigzang z jej dziatalnoscig gospodarczg, gdy z tresci
tej umowy wynika, ze nie posiada ona dla niej charakteru zawodowego,
wynikajgcego w szczegdlnosci z przedmiotu wykonywanej przez nig
dziatalnosci gospodarczej, udostepnionego na podstawie przepiséw o
Centralnej Ewidenciji i Informacji o Dziatalnosci Gospodarcze;.

6. Kurs Online (Kurs) — tre$¢ cyfrowa w rozumieniu art. 2 pkt 5 ustawy o
prawach konsumenta, stanowigca materiat edukacyjny o charakterze
inwestycyjnym, udostepniany Klientowi w postaci cyfrowej za posrednictwem
platformy kursowej lub innego medium elektronicznego.

7. Tresc Cyfrowa — dane wytwarzane i dostarczane w postaci cyfrowej, w
szczegolnosci pliki wideo, audio, PDF, dokumenty tekstowe oraz dostep do
platformy edukacyjne;.

8. Konto - zbiér zasobdéw w systemie informatycznym Sprzedawcy, oznaczony
indywidualng nazwga (loginem) i hastem, w ktérym gromadzone sg dane
Klienta oraz informacje o zakupionych Kursach.

9. Platforma Kursowa — system teleinformatyczny udostepniany przez
Sprzedawce lub podmiot trzeci, za posrednictwem ktérego Klient uzyskuje
dostep do Kursu Online.

10.Regulamin — niniejszy dokument okreslajgcy zasady korzystania ze Sklepu
Internetowego oraz prawa i obowigzki Stron.

11.Dzien Roboczy — dzien tygodnia od poniedziatku do pigtku z wytgczeniem dni
ustawowo wolnych od pracy na terenie Rzeczypospolitej Polskie;j.

§ 3. PRZEDMIOT | ZAKRES USLUG

1. Przedmiotem dziatalnosci Sklepu Internetowego jest sprzedaz Kurséw Online
stanowigcych Tresci Cyfrowe o charakterze edukacyjnym w zakresie tematyki
inwestycyjne;j.

2. Sprzedawca oferuje Klientom:

e Zakup Kursu Online z dostepem przez okreslony okres czasu lub
bezterminowo (w zaleznosci od oferty);
Utworzenie i prowadzenie Konta Klienta;
Dostep do materiatéw edukacyjnych w postaci cyfrowej (wideo, audio,
PDF, inne);

e Wsparcie techniczne zwigzane z korzystaniem z Kursu.

3. Szczegdbtowy opis Kursu Online, jego zakres tematyczny, forma przekazu, czas
trwania dostepu oraz cena znajdujg sie na stronie ofertowej Sklepu
Internetowego.

4. Korzystanie z Kursu wymaga:

e Urzadzenia z dostepem do Internetu (komputer, tablet, smartfon);



e Aktywnego potgczenia z siecig Internet;

e Przegladarki internetowej w aktualnej wersiji;

e Aktywnego adresu e-mail.
Sprzedawca zastrzega sobie prawo do prowadzenia akcji promocyjnych i
oferowania kodéw rabatowych na warunkach okreslonych w opisie danej
promoc;ji.

§ 4.

1.

ZALOZENIE KONTA | SKLADANIE ZAMOWIEN

Klient moze dokonac¢ zakupu Kursu Online po zatozeniu Konta lub bez jego
zaktadania (jako gos¢), w zaleznosci od dostepnych opcji w Sklepie.
Zatozenie Konta wymaga wypetnienia formularza rejestracyjnego, w ktérym
Klient podaje:

e Imieinazwisko;

e Adres e-mail;

e Hasto dostepu do Konta;

e Inne dane wymagane w formularzu.

Klient zobowigzuje sie do podawania prawdziwych, aktualnych i kompletnych
danych.

Konto jest bezptatne. Klient ma prawo w kazdym czasie usung¢ Konto,
kontaktujgc sie ze Sprzedawca.

Zamowienie sktadane jest poprzez:

e Wybdr Kursu Online i dodanie go do koszyka;

e Wypetnienie formularza zamodwienia lub zalogowanie sie na Konto;

e Wybdr metody ptatnosci;

e Zaznaczenie akceptacji Regulaminu oraz wyrazenie zgody na
dostarczenie Tresci Cyfrowej przed uptywem 14-dniowego terminu
odstgpienia od umowy (dla Konsumentéw i Przedsiebiorcéw na
prawach konsumenta);

e Klikniecie przycisku ,Zamawiam i ptace" lub réwnoznacznego.
Ztozenie zamodwienia stanowi oswiadczenie woli Klienta zawarcia umowy
sprzedazy Kursu Online.

Po ztozeniu zamdwienia Klient otrzymuje na podany adres e-mail
potwierdzenie przyjecia zamodwienia do realizacji wraz z potwierdzeniem
warunkéw umowy.

§ 5. PLATNOSCI

1.

Klient moze dokonac ptatnosci za Kurs Online za pomoca nastepujgcych
metod:



e Ptatnosci elektroniczne (karty ptatnicze, przelewy online) za
posrednictwem operatoréw ptatnosci (np. PayU, Przelewy24, Stripe,
PayPal);

e Przelew bankowy tradycyjny na rachunek bankowy Sprzedawcy;

e Inne metody ptatnosci udostepnione w Sklepie.

2. W przypadku wyboru ptatnosci przelewem tradycyjnym, Klient zobowigzany
jest dokona¢ wptaty w terminie 3 dni roboczych od ztozenia zamdwienia.

3. Dostep do Kursu zostaje przyznany Klientowi po zaksiegowaniu ptatnosci na
rachunku bankowym Sprzedawcy lub po otrzymaniu pozytywnej autoryzaciji
transakcji od operatora ptatnosci.

4. Sprzedawca wystawia faktury elektroniczne, ktére przesytane sg na adres
e-mail Klienta.

5. W przypadku problemow z ptatnoscig, Klient powinien skontaktowac sie ze
Sprzedawcg pod adresem e-mail: biuro@nawigator-finansowy.pl .

§ 6. REALIZACJA UMOWY | DOSTEP DO KURSU

1. Umowa sprzedazy Kursu Online zostaje zawarta w momencie:

e Zlozenia zamodwienia przez Klienta;

e Potwierdzenia przyjecia zamdwienia przez Sprzedawce;

e Dokonania ptatnosci przez Klienta.

2. Po zaksiegowaniu ptatnosci Klient otrzymuje na wskazany adres e-mail:

e Dane dostepowe do Platformy Kursowej (login i hasto) lub link
aktywacyjny;

Instrukcje korzystania z Kursu;

e Potwierdzenie zawarcia umowy (w przypadku Konsumentow i
Przedsiebiorcéw na prawach konsumenta — informacje o wyrazeniu
zgody na dostarczenie Tresci Cyfrowej przed uptywem terminu
odstgpienia od umowy i utracie prawa odstgpienia).

3. Dostep do Kursu Online jest udzielany na czas okreslony w opisie produktu
lub bezterminowo — w zaleznosci od zakupionej opciji.

4. Kurs przeznaczony jest wytgcznie do uzytku osobistego jednej osoby -
Klienta. Klient nie ma prawa do:

e Udostepniania danych dostepowych osobom trzecim;

e Kopiowania, powielania, nagrywania, dystrybucji materiatéw Kursu;

e Publicznego odtwarzania lub udostepniania materiatéw w jakiejkolwiek
formie;

e Odsprzedazy lub dalszego licencjonowania Kursu.

5. W przypadku naruszenia postanowien ust. 4, Sprzedawca ma prawo do
natychmiastowego zablokowania dostepu do Kursu oraz dochodzenia



§7.

7.1.

. Konsument oraz Przedsiebiorca na prawach konsumenta ma prawo odstgpic

roszczen odszkodowawczych, w tym zatrzymania uiszczonej przez Klienta
kwoty.

PRAWO ODSTAPIENIA OD UMOWY

Konsumenci i Przedsiebiorcy na prawach konsumenta

od umowy bez podania przyczyny w terminie 14 dni od dnia zawarcia umowy.
Prawo odstgpienia od umowy wygasa w przypadku dostarczenia Tresci
Cyfrowej, jezeli:

e Sprzedawca rozpoczat dostarczanie Tresci Cyfrowej za uprzednia
wyrazng zgodg Konsumenta/Przedsiebiorcy na prawach konsumenta;

e Konsument/Przedsiebiorca na prawach konsumenta zostat
poinformowany przed rozpoczeciem swiadczenia, ze po spetnieniu
Swiadczenia przez Sprzedawce utraci prawo odstgpienia od umowy;

e Konsument/Przedsigbiorca na prawach konsumenta przyjat to do
wiadomosci;

e Sprzedawca przekazat Konsumentowi/Przedsigbiorcy na prawach
konsumenta potwierdzenie zawarcia umowy na trwatym nosniku
(e-mail).

Sktadajgc zamoéwienie, Klient bedgcy Konsumentem lub Przedsiebiorcg na
prawach konsumenta:

e Wyraza zgode na natychmiastowe dostarczenie Tresci Cyfrowej
(dostep do Kursu Online);

e Przyjmuje do wiadomosci, ze w zwigzku z powyzszym traci prawo
odstgpienia od umowy po rozpoczeciu korzystania z Kursu.

W przypadku, gdy Klient nie rozpoczat korzystania z Kursu Online (nie
aktywowat dostepu, nie pobrat materiatéw), przystuguje mu prawo
odstgpienia od umowy w terminie 14 dni.

Aby odstgpi¢ od umowy, Konsument/Przedsigbiorca na prawach konsumenta
musi poinformowacé Sprzedawce o swojej decyzji w drodze jednoznacznego
oswiadczenia (np. pismo wystane pocztg lub e-mailem na adres:
biuro@nawigator-finansowy.pl .

W przypadku skutecznego odstgpienia od umowy, Sprzedawca zwrdci
Klientowi wszystkie otrzymane od niego ptatnosci niezwtocznie, nie pozniej
niz w terminie 14 dni od dnia otrzymania oswiadczenia o odstgpieniu od
umowy.

Zwrot ptatnosci zostanie dokonany przy uzyciu takich samych metod
ptatnosci, jakie zostaty uzyte przez Klienta w pierwotnej transakcji, chyba ze
Klient wyraznie zgodzit sie na inne rozwigzanie.



7.2. Klienci niebedacy Konsumentami

1. Klientom niebedgcym Konsumentami ani Przedsiebiorcami na prawach
konsumenta nie przystuguje prawo odstgpienia od umowy.

§ 8. REKLAMACJE | ODPOWIEDZIALNOSC ZA
NIEZGODNOSC TRESCI CYFROWEJ Z UMOWA

8.1. Reklamacje dotyczace Tresci Cyfrowych (dla
Konsumentow i Przedsiebiorcow na prawach konsumenta)

1. Sprzedawca jest odpowiedzialny wobec Konsumenta/Przedsiebiorcy na
prawach konsumenta za zgodnos¢ Tresci Cyfrowej z umowa.
2. Tresc¢ Cyfrowa jest zgodna z umowsg, jezeli:
e Odpowiada opisowi, rodzajowi, ilosci oraz posiada cechy
przedstawione przez Sprzedawce;
e Nadaje sie do celdw, do ktérych zazwyczaj uzywa sie tego rodzaju
tresci;
e Jest dostarczana wraz z instrukcjami i wsparciem technicznym.
3. W przypadku stwierdzenia niezgodnosci Tresci Cyfrowej z umowsa,
Konsument/Przedsiebiorca na prawach konsumenta moze zadac¢:
e Doprowadzenia Tresci Cyfrowej do zgodnosci z umowg;
e Obnizenia ceny;
e Odstgpienia od umowy (jezeli niezgodnos¢ jest istotna).
4. Sprzedawca nie ponosi odpowiedzialnosci za niezgodnos¢ Tresci Cyfrowej z
umowag, jezeli wynika ona z:
e Nieprawidtowego korzystania z Tresci Cyfrowej przez Klienta;
e Braku aktualizacji oprogramowania lub urzgdzenia Klienta;
e Problemoéw technicznych lezacych po stronie Klienta (brak dostepu do
Internetu, niewtasciwa konfiguracja urzadzen).

8.2. Reklamacje dotyczace funkcjonowania Sklepu i
Platformy Kursowej

1. Reklamacje zwigzane z funkcjonowaniem Sklepu Internetowego, problemami
technicznymi lub dostepem do Kursu nalezy zgtaszac¢ na adres e-mail:
biuro@nawigator-finansowy.pl lub pisemnie na adres siedziby Sprzedawcy.

2. Reklamacja powinna zawierac:

e Imieg, nazwisko i adres e-mail Klienta;
e Opis problemu i okolicznosci jego wystgpienia;



e Zadanie Klienta;

e Preferowany sposéb kontaktu.
Sprzedawca rozpatrzy reklamacje w terminie do 14 dni od dnia jej otrzymania
i poinformuje Klienta o sposobie rozpatrzenia.
Odpowiedz na reklamacje zostanie wystana na adres e-mail Klienta lub w inny
wskazany przez niego sposob.

§ 9. CHARAKTER EDUKACYJNY KURSU - WYLACZENIE
REKOMENDACJI INWESTYCYJNYCH

1.

Kurs Online ma wytgcznie charakter edukacyjny i informacyjny. Tresci zawarte
w Kursie nie stanowig:
e Porady inwestycyjnej;
e Rekomendacji inwestycyjnej w rozumieniu ustawy o obrocie
instrumentami finansowymi;
e Analizy inwestycyjnej;
Doradztwa finansowego, prawnego, podatkowego ani ksiegowego;
Zachety do podejmowania dziatan inwestycyjnych lub zawierania
transakcji finansowych.
Tresci Kursu Online majg charakter poglagdowy i stuzg wytgcznie poszerzeniu
wiedzy Klienta na temat tematyki inwestycyjnej. Nie stanowig one podstawy
do podejmowania samodzielnych decyzji inwestycyjnych.
Klient ponosi petng odpowiedzialnos¢ za wszelkie decyzje inwestycyjne
podejmowane na podstawie wiedzy zdobytej podczas Kursu. Sprzedawca nie
ponosi odpowiedzialnosci za:
e Decyzje inwestycyjne podjete przez Klienta;
e Straty flnansowe poniesione przez Klienta w wyniku dziatan
inwestycyjnych;
e Skutki prawne, podatkowe lub finansowe wynikajgce z dziatan Klienta.
Przed podjeciem jakichkolwiek decyzji inwestycyjnych Klient powinien:
e Skonsultowac sie z licencjonowanym doradcg finansowym, prawnikiem
lub doradcg podatkowym;
e Samodzielnie zweryfikowa¢ informacje i analizy;
Zapozna¢ sie z ryzykiem zwigzanym z inwestowaniem;
Dziata¢ wytgcznie na podstawie wtasnej analizy, oceny ryzyka oraz w
oparciu o wtasng sytuacje finansowa.
Inwestowanie wigze sie z ryzykiem utraty czesci lub catosci zainwestowanego
kapitatu. Klient przyjmuje to do wiadomosci i akceptuje petng
odpowiedzialnos¢ za podejmowane dziatania.
Sprzedawca, autorzy Kursu oraz osoby z nimi powigzane nie ponoszg
odpowiedzialnosci (w tym odpowiedzialno$ci odszkodowawczej) za



jakiekolwiek szkody, straty finansowe lub inne negatywne konsekwencje
wynikajgce z wykorzystania lub polegania na informacjach zawartych w
Kursie Online.

§ 10. PRAWA AUTORSKIE | WLASNOSC INTELEKTUALNA

1. Wszelkie materiaty zawarte w Kursie Online, w tym:

e Materiaty wideo, audio, tekstowe, graficzne;

e Prezentacje, dokumenty PDF, arkusze kalkulacyjne;

e Nazwa Kursu, logotypy, znaki towarowe;

e Uktad, kompozycja i struktura materiatéw;

2. stanowig przedmiot praw autorskich i praw wtasnosci intelektualnej
przystugujgcych Sprzedawcy lub licencjodawcom.

3. Zakup Kursu Online nie wigze sie z przeniesieniem praw autorskich na Klienta.
Klient nabywa wytgcznie niewytgczng, nieprzenoszalng licencje do osobistego
korzystania z Kursu Online.

4. Klientowi zabrania sie:

e Kopiowania, nagrywania, powielania, rozpowszechniania lub
publicznego udostepniania materiatow Kursu;

e Modyfikowania, przetwarzania lub tworzenia dziet zaleznych na
podstawie materiatéw Kursu;

e Usuwania, zakrywania lub zmiany oznaczen dotyczgcych praw
autorskich, znakéw towarowych lub innych informacji o prawach
witasnosci;

e Odsprzedazy lub dalszego licencjonowania Kursu osobom trzecim;

e Wykorzystywania materiatow Kursu w celach komercyjnych;

e Udostepniania danych dostepowych do Kursu osobom trzecim.

5. Naruszenie postanowien niniejszego paragrafu stanowi naruszenie praw
autorskich i moze skutkowac:

e Natychmiastowym zablokowaniem dostepu do Kursu bez zwrotu
wptaconej kwoty;

e Dochodzeniem odszkodowania na zasadach ogdlnych;

e Odpowiedzialnoscig karng na podstawie ustawy o prawie autorskim i
prawach pokrewnych.

6. W przypadku wykrycia naruszenia praw autorskich, Klient zobowigzany jest do
natychmiastowego zaprzestania dziatan naruszajgcych oraz do usuniecia
wszelkich nielegalnie powielonych materiatéw.

§ 11. OCHRONA DANYCH OSOBOWYCH



1. Administratorem danych osobowych Klientéw jest Sprzedawca wskazany w §
1 ust. 3 Regulaminu.

2. Dane osobowe Klientéw przetwarzane sg zgodnie z Rozporzgdzeniem
Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r.
(RODO) oraz ustawg o ochronie danych osobowych.

3. Szczegdtowe informacje dotyczgce przetwarzania danych osobowych, w tym
podstawy prawnej, celow, okresu przechowywania oraz praw Klientéw,
zawarte sg w Polityce Prywatnosci dostepnej pod adresem: [LINK DO
POLITYKI PRYWATNOSCI].

4. Klient ma prawo do:

e Dostepu do swoich danych osobowych;

Sprostowania danych;

Usuniecia danych;

Ograniczenia przetwarzania,

Przenoszenia danych;

Whiesienia sprzeciwu wobec przetwarzania;

Cofniecia zgody na przetwarzanie (jesli zostata udzielona);

Whiesienia skargi do organu nadzorczego (Prezesa Urzedu Ochrony

Danych Osobowych).

5. Kontakt w sprawach ochrony danych osobowych:
biuro@nawigator-finansowy.pl.

§ 12. ODPOWIEDZIALNOSC SPRZEDAWCY

1. Sprzedawca doktada wszelkich staran, aby Kurs Online byt realizowany w
sposob prawidtowy, terminowy i zgodny z opisem.
2. Sprzedawca nie ponosi odpowiedzialnosci za:

e Brak dostepu do Kursu spowodowany problemami technicznymi po
stronie Klienta (brak Internetu, awaria sprzetu, nieaktualne
oprogramowanie);

e (Czasowag niedostepnos¢ Platformy Kursowej spowodowang
przyczynami technicznymi, konserwacjg lub aktualizacjami;

e Skutki decyzji inwestycyjnych podjetych przez Klienta na podstawie
wiedzy zdobytej w Kursie;

e Szkody wynikajgce z nieprzestrzegania przez Klienta postanowien
Regulaminu;

e Dziatania oséb trzecich, w tym operatoréw ptatnosci, dostawcéw ustug
internetowych, podmiotéw swiadczacych ustugi hostingowe;

e Site wyzszg uniemozliwiajgca realizacje umowy.

3. Odpowiedzialnos¢ Sprzedawcy wobec Klientéw niebedgcych Konsumentami
ani Przedsiebiorcami na prawach konsumenta jest ograniczona do kwoty



ceny zakupionego Kursu Online, z wytgczeniem odpowiedzialnosci za szkody
wyrzgdzone umysinie.

4. Sprzedawca zastrzega sobie prawo do czasowego zawieszenia dostepu do
Kursu Online w celu przeprowadzenia prac konserwacyjnych, technicznych lub
aktualizacji. O planowanych przerwach Sprzedawca bedzie informowat z
odpowiednim wyprzedzeniem.

5. W przypadku przedtuzajgcych sie probleméw technicznych
uniemozliwiajgcych dostep do Kursu, Sprzedawca przedtuzy okres dostepu o
czas niedostepnosci.

§ 13. POZASADOWE SPOSOBY ROZPATRYWANIA
SPOROW

1. Konsument ma mozliwos¢ skorzystania z pozasgdowych sposobow
rozpatrywania reklamacji i dochodzenia roszczen.
2. Konsument moze w szczegdlnosci skorzystaé z:

e Mediacji prowadzonej przez wojewddzkie inspekcje Inspekcji
Handlowej;

e Pomocy powiatowego (miejskiego) rzecznika konsumentow;
Postepowania przed statymi polubownymi sgdami konsumenckimi
dziatajgcymi przy Inspekcji Handlowej.

3. Szczegdbtowe informacje dotyczgce dostepu do pozasgdowych sposobow
rozpatrywania sporow oraz procedur znajdujg sie na stronie internetowej
Urzedu Ochrony Konkurencji i Konsumentéw.

§ 14. POSTANOWIENIA KONCOWE

1. Umowy zawierane za posrednictwem Sklepu Internetowego zawierane sg w
jezyku polskim i zgodnie z prawem polskim.
2. W sprawach nieuregulowanych w niniejszym Regulaminie zastosowanie majg
przepisy:
e Ustawy z dnia 23 kwietnia 1964 r. Kodeks cywilny;
e Ustawy z dnia 30 maja 2014 r. o prawach konsumenta;
e Ustawy z dnia 18 lipca 2002 r. o $wiadczeniu ustug droga
elektroniczng;
e Inne wiasciwe przepisy prawa polskiego.
3. Sprzedawca zastrzega sobie prawo do zmiany Regulaminu z waznych
przyczyn, w szczegoélnosci:
e Zmiany przepisOw prawa;
e Zmiany sposobu $wiadczenia ustug;



e Zmiany funkcjonalnosci Sklepu lub Platformy Kursowe;j;
e Zmiany w zakresie metod ptatnosci.

4. Zmiana Regulaminu wchodzi w zycie w terminie 14 dni od daty opublikowania
zmienionego Regulaminu w Sklepie Internetowym.

5. Klienci zostang poinformowani o zmianie Regulaminu za posrednictwem
wiadomosci e-mail wystanej na adres podany podczas rejestracji lub na
stronie gtéwnej Sklepu.

6. Zmiany Regulaminu nie majg wptywu na umowy zawarte przed datg wejscia
w zycie zmian, chyba ze Klient wyrazi zgode na zastosowanie howego
Regulaminu.

7. Ewentualne spory wynikte z uméw zawartych na podstawie niniejszego
Regulaminu bedg rozstrzygane:

e Dla Konsumentéw — przez sad wtasciwy wedtug przepiséw Kodeksu
postepowania cywilnego;

e Dla pozostatych Klientow — przez sad wtasciwy dla siedziby
Sprzedawcy.

8. Sprzedawca ma prawo do zablokowania lub usuniecia Konta Klienta w

przypadku:
e Naruszenia postanowien Regulaminu;
e Naruszenia praw autorskich lub innych praw wtasnosci intelektualne;;
e Dziatan na szkode Sprzedawcy lub innych Klientow;
e Podania nieprawdziwych danych.

9. Regulamin jest dostepny nieodptatnie na stronie internetowej Sklepu w formie
umozliwiajgcej jego pobranie, utrwalenie i wydrukowanie.

10. Niniejszy Regulamin obowigzuje od dnia 17 pazdziernika 2025 .




	REGULAMIN SKLEPU INTERNETOWEGO 
	§ 1. POSTANOWIENIA OGÓLNE 
	§ 2. DEFINICJE 
	§ 3. PRZEDMIOT I ZAKRES USŁUG 
	§ 4. ZAŁOŻENIE KONTA I SKŁADANIE ZAMÓWIEŃ 
	§ 5. PŁATNOŚCI 
	§ 6. REALIZACJA UMOWY I DOSTĘP DO KURSU 
	§ 7. PRAWO ODSTĄPIENIA OD UMOWY 
	7.1. Konsumenci i Przedsiębiorcy na prawach konsumenta 
	7.2. Klienci niebędący Konsumentami 
	§ 8. REKLAMACJE I ODPOWIEDZIALNOŚĆ ZA NIEZGODNOŚĆ TREŚCI CYFROWEJ Z UMOWĄ 
	8.1. Reklamacje dotyczące Treści Cyfrowych (dla Konsumentów i Przedsiębiorców na prawach konsumenta) 
	8.2. Reklamacje dotyczące funkcjonowania Sklepu i Platformy Kursowej 
	§ 9. CHARAKTER EDUKACYJNY KURSU – WYŁĄCZENIE REKOMENDACJI INWESTYCYJNYCH 
	§ 10. PRAWA AUTORSKIE I WŁASNOŚĆ INTELEKTUALNA 
	§ 11. OCHRONA DANYCH OSOBOWYCH 
	§ 12. ODPOWIEDZIALNOŚĆ SPRZEDAWCY 
	§ 13. POZASĄDOWE SPOSOBY ROZPATRYWANIA SPORÓW 
	§ 14. POSTANOWIENIA KOŃCOWE 


